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Resursi kojl se

OResursi koji

transformisu

transformisu

Materijal
Informacije

Klijenti

Osoblje

Oprema

Llaz
Resursi

Transformacioni
Proces

(Operacije i aktivnosti
u kempaniji)

Izlaz
Froizvodi i usluge

Snabdevacdi

Distributeri

b
= +—

Operacije
u PPS

e

Snabdevadi
drugog nivoa

Snab}d:evac‘ii
prvag nivoa

Skladista
repromaterijala
/

Klijenti Klijenti
prvog nivoa drugog nivoa

Proizvodne aktivhosti / '
odvijaju se u proizvodnim
pogonima

Skladisla, gotovih
proizvoda




Sjedinjene
Americke Drzave

Kina

Ostale azijske
zemlje

Evropa

Proizvodnja

Skladistenje

Posredni
- magacini

Sklapanje
u Kini

preko
UPS/FedEx-a

Magacinski
objekat u
Elk Grove-u,
Kalifornija

Distribucija

Internet
prodavnica

. Maloprodajni
objekti

Direktna
prodajna snaga

Velikoprodavci,

|, maloprodavci,
mrezni lanci,
prevoznici

Povrat

Garancijski
povrat,
program
zamene,
program
reciklaze/
ponovne
upotrebe
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Klju¢ne komponente lanca snabdevanja McDonald’s-a

Povratna logistika
(npr. plasti¢ne gajbe)

Dobavljac Dobavlja¢
nivo 2 nivo 1 Restoran
¥ D INIEIOY e VS
v TN
Proizvodac Ulazni transport Distribucioni -
Sidovina Prerada p esitar Izlazni transport Restoran
» Uzgoj salate » Povrtne i pilece » Namenskivozni ! » Noida » Namenskivozni | » Viée od 300
» Uzgoj krompira pljeska.vuce: Y'Sta_ park.rashladnih » Mumbai park.za proizvode restorana u
» Krompir proizvodi: kamiona savideisa preko 54 grada
» Peradarstvo McCain » Kolkata jednom
» Sistemi za » Mlecni proizvodi: » Bangalore temperaturnom
oblaganje mesa Amrit Foods & zonom
Dynamix

» Pekarski proizvodi:
Mrs Bectors

» Tecni proizvodi:
Mrs Bectors

» Riblji proizvodi:
Innovative

» Pica: Coca-Cola




Dobavlja¢ Dobavlja¢ Potrosac Potro3ac ®
nivo 2 nivo 1 nivo 1 nivo 2 o .

y
)

& — O

Arome i sastvo!a Progvo?alél surovm? , Maloprodajni objekti

« Aroma tresnje « Secer (3ecerna trska/secerna + ‘Prodavnice Krajnji potrosaci
+ Aroma vanile repa) « Supermarketi (Opsta javnost)
+ Aroma limuna & Kopesntratl « Convenience prodavnice

« Aroma limete * Ostali sastojci « HoReCa (restorani, kafi¢i

« Ostale specijalne arome ' '

hoteli)

Dobavljaci vode 4 Proizvodnja Skladiste Dlstrlbucu:f .
-, Vodal pripremu ‘_’°de_w _ « Mesanje koncentrata « Skladitenje gotovih . Na(rjner:skl vozni park
« €O, dobavljati + Tretmanipreciscavanje o Gaziranje (CO,) proizvoda za dostavu
vode « Punjenje u ambalazu « Upravljanje zalihama
« Pakovanje
« Kontrola kvaliteta

ol — doell —— (i

Dobavljaéi ambalaze Proizvodnja ambalaze Automati za prodaju Krajnji potro3aci
« Staklena ambalaza + Staklene boce » Rashiadnlautomat (Opsta javnost)

. : na javnim mestima
: ﬁ:EuTn:rrrl:i)uarIT;Sde limenke « Kancelarije, $kole,

R fakulteti, aerodromi,
« Cepovi i etikete itd.

« Aluminijumska
ambalaza (limenke)
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drveni ugalj

Dobavljati ‘ Tekstilne kompanije
sirovina
Nivo 4 Nivo 3 Nivo 2
g1 I ]
1 I I
o |8 i I I
Pamuk, vuna, | | 1| Prirodna I |
svila, juta itd. [ vlakna I I
o] | I I
feali] I I
bl Y ||
e[l I I
! Preda [ Tkanina I
I 1li
i N
el |
I (b I
g [l I
Nafta, prirodni gas, ' ; Sinteticka :
Tl I
[0 I
P I
Al I

MrezZa dobavljaca
sirovina

vlakna

Mreza komponenti

(
|
|
|
|
|
|
|
|

Py

Proizvodaci Trgovinske firme
Nivo 1
7777777777 A
I
Vodeca kompanija | |
sopstvena proizvodnja 7\\ Vode&afirma
l J | / (brend)
I
Podizvodati :
I
I Kancelarija
: 7| zanabavke \
Ugovorni
proizvodaci
i T : Na| Trgovinska
I kompanija
Podizvodati I
|

Proizvodna mreza

lzvozna mreza

Maloprodaja

Robne kuce

N NN

Specijalizovane
prodavnice

Y

Lanac masovne

prodaje W

Potrosaci

Diskontni lanac

Outlet prodavnice,
fabrdcke prodavnice,
porudzbine postom itd.

Marketinska m




: Zadatak za studente #3: . SN
'_<$%\\Q e e

Studenti na osnovu svoje poslovne ideje, predstavijene u okviru Business Model ° . ..

Canvas-a razmisljaju o tome u kojem bi se sektoru industrije mogla da smesti
kompanija/preduzece - koje bi rezultovalo iz njihove poslovne ideje.

Na osnovu identifikovanih kljuénih vrednosti i kljuénih partnera (iz ugla
snabdevanja neophodnim repromaterijalima i plasmana gotovih proizvoda i/ili
usluga) studenti skiciraju lanac vrednosti - lanac snabdevanja - (logisticku
mreZzZu) takvog potencijalnog preduzeca (industrijskog sistema).

Studenti bi trebalo da istraZze kompanije i preduzeéa na trzistu, koja se bave
slicnim poslovnim procesom i koja dele iste potrebe za resursima i/ili imaju iste
segmente trzista krajnjih korisnika. Nakon navedenog istrazivanja, studenti
predstaviljaju listu potencijalnih konkurenata na trzistu.

R
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