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Kao alat strategijskog menadzmenta, kojim moze da se definiSe neka od potencijalnih strategija
preduzeca — kao odgovor na promene iz okruzenja ili na promene koje se javljaju unutar same
organizacije, moze se koristiti Ansoff matrica. Ova matrica obuhvata elemente potencijalnih strategija
rasta, strategije stabilizacije i defanzivnih strategija.
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Strategije

. Prodiranje/Penetracija na trZiste — Koncept povecanja prodaje
postojecih proizvoda na postojecem trzistu

. Razvoj trZista — Fokusira se na prodaju postojecih proizvoda na
nova trzista

. Razvoj proizvoda - Fokusira se na uvodenje novih proizvoda na
postojece trziste

. Diverzifikacija — Koncept ulaska na novo trziste sa potpuno novim
proizvodima (koja podrazumeva povezanu ili nepovezanu
diverzifikaciju, ukljuCujuci vertikalnu i horizontalnu integraciju
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Informacije

Website: http://ie.mas.bq.ac.rs/
Saradnik: Ermina Cosovic¢
Kabinet: 406

Email: ecosovic@mas.bg.ac.rs
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